KODEKS DOBRYCH PRAKTYK PARTNERSTWA DLA BEZPIECZENSTWA
DROGOWEGO

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy Kodeks Dobrych Praktyk (Kodeks), stanowi zbiér zasad, jakimi
powinni kierowa¢ sie Partnerzy bedacy cztonkami Stowarzyszenia Partnerstwo
dla Bezpieczenstwa Drogowego (Stowarzyszenie). Zasady te sg zgodne z
zapisami statutu Stowarzyszenia.

2. Kodeks jest katalogiem ogdlnych zasad, jakimi powinni kierowac sie Partnerzy
Stowarzyszenia i nie stanowi regulaminu jego pracy.

3. Celem samoregulacji i samokontroli jest dobrowolne zobowigzanie sie
Partnerow do tego, ze ich dziatania bedg prowadzone w poczuciu
odpowiedzialnosci spotecznej, zgodne z dobrymi obyczajami i nie beda
zachecaty do niebezpiecznych zachowan na drodze.

Il. ZASADY PODSTAWOWE

1. Zasada réwnosci

Dziatania Stowarzyszenia opierajg sie na partnerskich relacjach firm,

organizacji lub tez oséb je tworzgcych. Partnerstwo stara sie aby na tematyke
bezpieczenstwa ruchu drogowego spogladac wielowatkowo i z réznych perspektyw. Dlatego
w miare mozliwosci, we wtadzach Stowarzyszenia zasiadajg osoby wywodzace sie z réznych
srodowisk — firm biznesowych, organizacji spotecznych oraz agend rzgdowych.

2. Zasada otwartosci

Stowarzyszenie i Partnerzy dazg sie do propagowania przyjetych zasad
wewnatrz wtasnych organizacji jak i na zewnatrz w celu podniesienia
standardow bezpieczenstwa drogowego jak i pozyskania nowych Partneréw
Stowarzyszenia.

3. Zasada apolitycznosci

Stowarzyszenie oraz Partnerzy, nie moga w jakichkolwiek swoich dziataniach
opowiadac sie po stronie ktérejkolwiek partii czy ugrupowania politycznego czy
tez ich przedstawicieli.

4. Zasada neutralnosci

Dziatania Stowarzyszenia oraz dziatania Partneréw nie powinny zawierac tresci
dyskryminujacych, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase, przekonania religijne,
pte¢ lub narodowosé.

5. Zasada odpowiedzialnosci spotecznej
Dziatania Stowarzyszenia oraz Partneréw powinny by¢ prowadzone zgodnie z
zasadami zycia spotecznego i w poszanowaniu $rodowiska naturalnego.



1Il. ZASADY ZWIAZANE Z DZIALALNOSCIA PROMOCYJNO-REKLAMOWA
PARTNEROW W ZAKRESIE BRD

1. Reklamy produktow i ustug nie powinny prezentowaé niebezpiecznych,
niezgodnych z przepisami prawa zachowan na drodze, chyba ze ma to na celu
ich zdyskredytowanie.

2. Reklamy produktdw i ustug nie powinny zacheca¢ do brawurowej i
niebezpiecznej jazdy pojazdami, chyba ze ma to na celu zniechecenie odbiorcy
do takiego postepowania.

3. Reklamy produktdéw i ustug nie powinny prezentowac niebezpiecznych praktyk
zwigzanych z prowadzeniem wszelkich pojazddéw, n.p; pojazdéw
jednosladowych bez ochrony gtowy, jazdy samochodami bez zapietych pasow
bezpieczenstwa, bez zapalonych swiatet mijania, jazdy z nadmierna

predkoscig, oraz czynnosci, podczas ktdrych przekraczane sg przepisy ruchu
drogowego.

4. Reklamy produktéw i ustug nie powinny prezentowac spozywania alkoholu
podczas prowadzenia pojazdéw oraz ich prowadzenia pod jego wptywem,
chyba ze ma to na celu zniechecenie odbiorcy do takiego postepowania.

5. Reklamy produktéw i ustug nie powinny prezentowac zachowan, ktére mimo
tego ze nie tamig przepiséw, sg niebezpieczne z punktu widzenia
bezpieczenstwa ruchu drogowego (np. nieodpowiedzialna jazda na
skateboardzie, rolkach na drogach)

IV. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. W przypadku uporczywego, razacego tamania wyzej wymienionych zasad
przez jednego z Partneréw, kazdy inny Partner ma prawo do zgtoszenia
swojego zastrzezenia do Zarzgdu Stowarzyszenia.

2. Za razgce naruszenie powyzszych zasad dobrego postepowania
Zarzad moze odpowiednio do charakteru i skali wykroczenia zastosowac: sankcje, zawarte w
Statucie Stowarzyszenia.



