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Bezpieczenstwo pieszych na swiecie -

kampanie spoteczne
Barbara Krol

19 el £

"

2l







s PROBLEMATYKA PIESZYCH
=
Pieszy pozostaje wcigz najstabszym uczestnikiem ruchu

drogowego. W starciu z kilkadziesigt razy ciezszym
| szybszym pojazdem praktycznie nie ma szans.
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J Wtargniecia na droge

(takze: na ,,pasy”)

Chodzenie niewtasciwag
strona jezdni

Zbyt duza predkos¢ w terenie
zabudowanym/tam gdzie
spotyka sie duzo pieszych

Alkohol (wsrod pieszych i
kierowcow)
Staba widocznosc¢ Warunki
po zmroku atmosferyczne: mgly,
deszcz, btoto i liscie na
drodze
ANieuwaga (np. telefon ja
£ zrédto zagrozenia)
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Pospiech ktory zabija
(przebieganie przez jezdnie w
miejscach niedozwolonych/ na
czerwonym swietle)
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=y Skutecznos¢ Kampanii BRD
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I !kuteczna kampania spoteczna spetnia strategiczng zasade UINDP zarowno
na poziomie dziatan reklamowych jak i dziatan PR:

UWAGA - przycigga¢ uwage, wybijac¢ sie sposrod innych dziatan reklamowych - wazny
oryginalny pomyst tzw. USP (Unique Selling Proposition) — cos co jest wyjgtkowe
| Sprawi, ze odbiorca zatrzyma sie, zwroci uwage — hasto, obraz, happening, ambient.

Kazda kampania - komercyjna czy spoteczna, aby przekona¢ do swojego
produktu czy ustugi oferuje nam jakas korzys¢. Odbiorca musi przekonac sie do tego, ze
warto ponies¢ koszty, aby osiggng¢ to co jest mu oferowane. Nalezy stworzy¢
wystarczajgcg nagrode i wtasnie jg komunikowaé! Kampanie straszape negatywnymi
skutkami mogqg by¢ skuteczne w czasie ich trwania ale dzi

‘ ‘ zmiana

zachowania
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6 maja PAMIEC - Dobra kampania spoteczna zapada w pamie¢, utrwala swoj przekaz. Kazda
2013 dobra kampania (zaréwno komercyjna jak i spoteczna) dziata tak, ze odbiorca juz nigdy
o danym problemie nie pomysli tak, jak myslat przed zetknieciem sie z kampanig!



Hit Hit
at at
40mph 3_0mph

Il live.
It's @ for a reason.

traffic is the biggest single traffic is the biggest single
killer of 12-16 year olds 1““‘ kilLer of 12-16 ggegar Ul_dsg “\\\%\
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IN AN ACCIDENT NEAR-MISS

Traffic is the higgest single killer of 12-16 year olds
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NIEOSTROZNOSC: nastolatek na ulicy
z telefonem (muzyka, gry);
HORROR: Jego przyjaciele krzyczg widzac
zblizajgce sie do niego od tytu auto;
CENA: wyraznie smierC i pogrgzona
w zatobie rodzina oraz przyjaciele;
UWAZAJ LUB ZAPLAC CENE

Produkcja: DOE / AXA
Rok: 2008
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IRLANDIA — STOP LOOK LISTEN LIVE

PRODUKCJA: Department
of the Environment (DOE) i
the National Safety
Council (NSC) Dublin
e v seras o ke AMA TV Z 1979 Pink
T oyd hit, “Another Brick in
""""" e Wl

T KOSZT: okoto £250 000
ROK: 2012

BADANIA

to post launch research, there was a 25% increase in the number of children who mentioned a road safety related issue (danger on
car accident / road safety / crash / get knocked down)

to mention the first thing that comes to mind when the word ‘Danger’ is mentioned.

four Post Lsunch
“what rules would they give to a younger child to keep them safe on the road"
ildren said *Stop, Look, Listen’
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worth the wait" wiec piesi
powinni: "Stop. Think. Live".

i

Key messages: "Your life is >

) YOU'LL END UP
DEAD MAN.

PRODUKCJA: Brimbank City
Council and TAC safety initiative
(Transport Accident
Commission)

ROK: 2010

AMBIENT






PRODUKCJA: Federalna Policja Ruchu
Drogowego, Ministerstwo Spraw
Wewnetrznych Federacji Rosyjskigj
ONZ Dekada Dziatan BRD

Russian Road Safety Campaign
commercial entitled "Culture" (2008)

Rezyseria: Erick Ifergan
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,REKONSTRUKCIJA”
Uderzenie z predkoscig 32km/h,
hamowanie przy 65 i 60 km/h
WIPE OFF 5

How can 5km/h make a difference?
In basicterms, as yourtravel speedincreases, so does your risk of crashing

The graph below depicts the relationship between travelling speed, stoppini

oo o st spess i ay conoens | PRODUKCJA: TAC —
= ==N ...';\ TRANSPORT ACCIDENT
- a1 COMMISSION
A e e ROK: 2006 (kampanie od 2001)
ssssss " | masmnn Produkcja: 20 klatek, 2 ekipy, 10 dni







AUSTRALIA — NO ACCIDENT

,TO NIE WYPADEK"”
Prawna i moralna
Everybody hurts when you speed. odpowiedzialnos¢ , decyzja, wina
WIPE OFF 5

PRODUKCJA: TAC —
TRANSPORT ACCIDENT
COMMISSION

ROK: 2004 (kampanie od 2001)










248 ": Aby na drogach byto bezpieczniegj

e Rekomendacje Komisji Europejskie]

l)l \
BEZPIECZENSTWA
DROGOWEGO

'  Komisja Europejska podkresla, ze wymierne efekty dziatan w
zakresie zmian zachowan kierowcow moze przyniesc tylko potaczenie
kampanii informacyjno-edukacyjnych z konsekwentnym
egzekwowaniem przepisow czyli rejestracjg i karaniem wykroczen
prowadzonymi przez Policje oraz egzekucja kar.

« Wazna jest Scista wspotpraca policji
z sagdami — najwiekszy problem na
drogach UE stanowig kierowcy, ktorzy
nagminnie naruszajg prawo.

« Bardzo duze znaczenie mediow w
kreowaniu witasciwych postaw
: uzytkownikow drog oraz braku akceptacii
. dla tych, ktérzy stwarzajg zagrozenie dla
siebie i innych.
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WALK ﬁ m'.z longshortwalk.org <» (/)

ArriveSAFE.org
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Dziekujemy
| zapraszamy do wspotpracy!

Stowarzyszenie Partnerstwo
dla Bezpieczenstwa Drogowego

ul. Panska 85
00-834 Warszawa

tel.: 22 652 81 19
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